Business model Canvas

Vytvoren pro:

Vytvoren:

Datum:

Kliovi partnefi

Kdo jsou nasi kli¢ovi partnefi?
Kdo jsou nasi kli¢ovi
dodavatelé?

Jaké kli¢ové zdroje ziskdme
od nasich partnerd?

Jaké klicové aktivity
vykondvaji nasi partnefi?

Klicové aktivity

Jaké kli¢ové aktivity jsou nutné pro
spinéni hodnot?

NaSe distribu¢ni kandly?

Vztahy se zékazniky?

Prijmové toky?

Klicové zdroje

Jaké klicové zdroje je tfeba ziskat
pro spinénf hodnot?

Nase distribué¢nf kandly?

Vztahy se zékazniky?

PF{jmové toky?

Hodnoty

Jaké hodnoty chceme piedat
zékaznikovi?

Jaké problémy zdkaznika
pomuZeme vyfesit?

Jaké produkty a sluzby
zékaznikovi nabizime?

Jaké zdkaznické potieby
uspokojujeme?

Vztahy se zékazniky

Jaky typ vztah( kazdy z nasich
zékaznickych segmentl od nés
olekdva?

Které vztahy jsme uZ navazali?
Jsou dobre zaclenény do naseho
business modelu?

Kolik nés stoji?

Kandly

Jakymi kanély mdZeme navézat
spojeni na nase zdkaznické
segmenty?

Jak je navazujeme ted?

Jak jsou naSe kandly zac¢lenény?
Které z nich funguji nejlépe?

Které z nich jsou nejvice nédkladové
efektivni?

Jak je zaclenujeme do zdkaznickych
postupt?

Zdakaznicky segment

Pro koho vytvéafime hodnoty?
Kdo jsou nasi nejdlleZit&jsi
zékaznici?

Nakladova struktura

Jaké jsou nejdaleZitéjsi vlastni zdroje v naSem business modelu?
Které klicové zdroje jsou nejdrazsi?
Které kli¢ové aktivity jsou nejdrazsi?

Prijmové toky

Za jaké hodnoty jsou zdkaznici opravdu ochotnf zaplatit?

Za co momentdlné plati?
Jak plati?
Jak by si préli platit?

Jak moc kaZzdy z piijmovych tokd pfispivé do celkovych vynost?




