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INSERIREI UNA SLIDE SUI TREND RELATIVI AI SOCIAL NETWORKS













PRODOTTO

• Community foodies

• Creare gestire comunicare eventi food
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Clienti

Customer seg.
> Community ( consumer/ pro-sumer) Cooks

(appasionati di cucina,(personal)chef,scuole
di cucina) /Gnammers(“social foodies”)
Business > Brand>food brands, intrested in

exploiting gnammo.com as a communication
channel, other business customers intrested
in foodies
>Turisti
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Value proposition
• Community foodies

• Creare gestire comunicare eventi food

Gnammers: mangia fuori da comune e incontrare nuova
gente

Home Cooks: vivere la passione per la cucina, incontrare
nuove persone guadagnando qualcosa

Professional Cook/School: start your business, get knone,
make money,

Brands: accesso a una community foodies per comunicare il
proprio brand

Tourist:esperienza immersiva nel paese che si sta visitando
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Slide competitor

• Chi sono
• Come ci differenziamo



Business Model
Revenue streams:
• Fee
• Brand pages
• Food events

Gnammer/Turisti free
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Cooks %revenue
s

Account premium

Brands Brand
pages

Eventuali servizi
aggiuntivi



Obiettivi

• 2013/2014
• Mercato Italiano e Estero
• Home food/b2b

• Timeline > grafica (obiettivi 2013/2014
da excel)

• Costi totali EBITA
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Costi

• Tabellina Excel 2013/014> dettaglio
costi
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